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ette er en dybdegaende guide, der trin for
trin beskriver metoder og strategier til at
styrke din Shopify-webshop gennem sgge-
maskineoptimering/'Search  Engine Optimization’
(SEO). Som e-handel/e-commerce pa Shopify er det
afgerende at forsta hvordan du kan forbedre synlig-
heden af dine produkter og styrke din online tilste-
devaerelse. SEO spiller en central rolle i at opna dette
mal ved at hjeelpe din webshop med at rangere ho-

jere i ssgemaskiner som eksempelvis Google.

| denne guide vil vi saledes give vardifulde tips og
'best practice’ inden for SEQ, der er specielt tilpasset
til Shopify-platformen. Fra tekniske aspekter til on-
page strategier, sesgeordsanalyser/'’keyword research’
samt linkbuilding - fa hjeelp til at sikre, at din Shopify-

webshop skiller sig ud i det stigende online marked.

Uanset om du er ny inden for e-commerce eller gn-
sker at forfine din eksisterende Shopify-webshop, er
denne guide designet til at give dig de nadvendige
veaerktaijer til at optimere din online tilstedeveerelse og

tiltreekke potentielle kunder.

Introduktion til SEO pa Shopify

Segninger pa Google eller andre sggemaskiner er
i dag en integreret del af kunderejsen, og veludfart
SEO giver trafik - og dermed muliggeres omsaetning
og vaekst til din e-commerce. Mange pa nettet be-
gar desuden den fejl at tro, at en god placering pa
Google varer ved. Men ingen ejer en given placering
pa Google, og der skal konstant keempes for de gode
placeringer, hvor bade sitet og indhold/content skal
vedligeholdes og opdateres kontinuerligt. Pa den
baggrund er SEO essentiel for enhver e-commerce
- 0gsa pa Shopify. Overordnet gzelder mange af de
samme principper for SEO ogsa for optimering af
din Shopify-webshop. Falgende emner er hver iszer
vigtige at forholde sig til, nar det kommer til SEO pa
Shopify-sites - og er derfor vaerd at dykke ned i:

e Teknisk SEO

e On-page SEO

e Lokal SEO

e Off-page SEO / linkbuilding

e User Engagement/ brugeroplevelse

e Brug af Shopify-apps til SEO
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Teknisk SEO

Et vigtigt punkt for at fa succes med din e-commerce
er, at den tekniske del af dit Shopify-website er opti-
meret. Selvom en platform som Shopify eksempelvis
automatisk konfigurerer et XML-sitemap og en ro-
bots.txt-fil samt generelt har en fornuftig hastighed,
er der alligevel en raekke ting man bar have fokus pa.
Teknisk SEO vedrgrer processen med at optimere

hvordan sggemaskiner er i stand til at crawle dit site.

Angiv dit foretrukne domaene
Serg for farst og fremmest at veaelge et steerkt brand-
og domanenavn, som der er god chance for at ranke

pa i segeresultaterne.

Nar din nyligt lancerede Shopify-webshop sa er live,
er det naeste skridt at vaelge en foretrukken version af
dit domaene til ssgemaskineindeksering og -range-
ring, som er en praksis, der ogsa er kendt som 'do-

main canonicalization’.

For eksempel kan din Shopify-webshop veere tilgaen-

gelig via forskellige URLer:

e eksempel.dk
e www.eksempel.dk

e cksempel.myshopify.dk

Nar din webshop er tilgeengelig under forskellige
URLer, skaber det et problem med duplikeret indhold
og "udvander” 'link equity’, hvor autoriteten, der gives
videre mellem siderne, reduceres. Shopify er ret god
til at handtere dette problem, da den omdirigerer al-
ternativer til det, den tror, er dit foretrukne domaene.
Men det er ikke altid korrekt, hvorfor det er vigtigt at

holde sig for gje.

Brug en simpel site-struktur

Site-struktur er en vigtig faktor for e-commerce, fordi

428

det hjeelper brugere og crawlere med at navigere let-
tere pa dit website. Den hjeelper ogsd med at sprede
‘link equity’ (dvs. rankingstyrke) pa hele din hjemme-

side.

Forsiden bgr linke til de vigtigste kategorier (for ek-
sempel via top navigationen pa sitet og drop-down-
menuer), som sa linker til underkategorier, som sa
linker til individuelle produktsider. Shopify har ikke
deciderede kategorisider, men opererer med /collec-

tions/ (kollektioner), som stort set er det samme.

Opret separate produktsider til produktvarianter
Produktvarianter er, maske ikke overraskende, pro-

dukter, der fds med sma forskelle.

Hvis du eksempelvis saelger et produkt i flere farver
og/eller i flere stgrrelser, kan du oprette produktva-
rianter. Shopify introducerer produktvarianter ved at
tilfaje URL-parametre som ?variant=$id i slutningen af

produktets URL.

Sadan her kan URL-parametret eksempelvis se ud:

eksempel.dk/products/...?variant=123456789

Som standard bliver produktvarianters canonical tag
sat til hovedproduktets URL for at forhindre dem i at
blive indekseret. Selvom det er ideelt i de fleste til-
feelde, kan det resultere i en tabt mulighed, hvis folk

sgger specifikt efter din produktvariant.

| dette tilfeelde vil den bedste l@sning veere at oprette
et separat produkt (for hver produktfarve eksempel-
vis) i stedet for en produktvariant og understgotte det
med unikt indhold for at have den bedste chance for

at blive rangeret i segeresultaterne.
Det er dog vigtigt at pointere, at dette punkt ikke gael-

der for alle webshops. For store webshops kan det

vaere mere nyttigt at arbejde med URL-parametre for
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at sikre bedre handtering og indeksering af deres tu-

sindvis af forskellige produkter og produktvarianter.

Konfiguration af XML-sitemap og robots.txt

Et XML-sitemap er en fil, hvor du giver oplysninger
om sider, videoer og andre filer pa dit website - og
forholdet mellem dem. Segemaskiner som Google
laeser denne fil for at crawle din hjemmeside mere
effektivt. Et XML-sitemap fortzller ssgemaskinerne
hvilke sider og filer du synes er vigtige pa din hjem-
meside, og giver ogsa veerdifuld information om disse
filer. For eksempel hvornar siden sidst blev opdateret

og eventuelle alternative sprogversioner af siden.

En robots.txt-fil, derimod, forteeller segemaskinens
crawlere hvilke URLer crawleren kan fa adgang til
pa din hjemmeside. Dette bruges hovedsageligt til
at undga at overbelaste din hjemmeside med fore-

sporgsler.

Et XML-sitemap og en robots.txt-fil er vigtige i forhold
til at gere det nemt for Google og andre sesgemaski-

ner at crawle og indeksere dit site. De hjeelper saledes

Effaktiv trawllng
af din hjemmeSIde

[ H
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med at angive sitets struktur, indhold samt prioriterin-
ger af forskellige dele af indhold pa sitet, hvilket ger
det nemmere for Google at ranke siderne i forhold til

relevante sagninger.

Shopify genererer automatisk en sitemap.xml-fil, der
indeholder links til alle dine produkter, primeere pro-
duktbilleder, sider, kollektioner og blogindleeg, samt
en standard robots.txt-fil, der er optimal i forhold til
SEO og fungerer for de fleste webshops. Denne fil
kan dog redigeres, safremt man eksempelvis vil til-

lade eller afvise, at bestemte URL'er bliver crawlet.

Opsplitning af XML-sitemap

Safremt du er en stor e-commerce og sterrelsen pa
dit XML-sitemap overskrider Googles starrelsesbe-
greensninger for et enkelt sitemap pa 50MB (ukom-
primeret) eller 50.000 URLer, sa ber du med fordel
opsplitte dit store sitemap i flere mindre sitemaps,
saledes at hvert nyt sitemap er under starrelsesgraen-
sen. Nar du har delt dit sitemap op, kan du bruge en
sitemap-indeksfil som en made at indsende mange

sitemaps pa én gang.
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Upload af XML-sitemap til Google Search Console

Nar Shopify har autogeneret dit XML-sitemap kan du
med fordel indsende deti Google Search Console via
‘Sitemaps’ i fanebladet til venstre. Dette giver dig mu-
lighed for at se hvornar Googlebot fik adgang til dit
sitemap og senest laeste filen - samt se en status pa

potentielle laesningsfejl af dit sitemap.

Vis vej for
brugeren

Brugeroplevelse: Hastighedsoptimering og
mobilvenlighed

Adskillige undersggelser dokumenterer, at sideha-
stigheden pa webshops er af afgerende betydning
for beslutningen om at gennemfgare et onlinekab. En
stigende andel af forbrugerne navigerer og foretager
ogsa keb via deres mobiltelefoner, og de forventer
stadig en hurtig indleesning af siderne. Ydermere
prioriterer Google hastigheden pa sider hgijt, nar de
vurderer og rangerer forskellige sider. Dette under-
streger, at hastighed og mobilvenlighed udger vitale
aspekter for at gge salget pa din webshop. Derfor er
det vigtigt at sikre, at din Shopify-webshop er mobil-
venlig, samtidig med at der arbejdes pa at optimere
sidehastigheden for bade computer/desktop samt

mobile enheder (inkl. tablets).

For at undga at arbejde i blinde anbefales det at
starte processen med at teste din webshops hastig-
hed. | denne forbindelse kan det veere fornuftigt at
identificere de omrader, hvor det giver mest mening
at foretage indsatser, hvilket bidrager til en mere ef-

fektiv prioritering af tid og ressourcer.

Shopifys kontrolpanel giver en score, der indikerer
sidens hastighed (baseret pa indleesningshastighed,

interaktivitet og visuel stabilitet), samt information

6|28
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om hvilke sider der genererer mest trafik - og efter
hvilken enhedstype. Det er dog vigtigt at papege, at
dette kun udger en indikation. Kontrolpanelet gene-

rerer ogsa en rapport med forslag til forbedringer.

® Popular shopping sites

Internet ®

Z
shopping -
===y &}
A2\ VR
‘ - Profitable shopping on
the Internet

Online shopping abroad

Payment systems
Catalog of online stores

Sales calendar

How to buy clothes
cccccc tly

Payment methods

o B @
i -

Hastighed
na din
njemmeside

Efterfalgende afsnit er vigtige at forholde sig til i for-
hold til at @ge hastigheden pa din hjemmeside:

Valg af Shopify-tema

Dit valg af tema til din Shopify-webshop har betyde-
lig indvirkning pa din webshops hastighed. Det kan
vaere komplekst at afgere hvilket tema der resulterer
i den hurtigste hjemmeside. En generel retningslinje

er imidlertid, at jo mere ungdvendig kode dit site

i ﬂw%m @ W

7128

Der er forskellige veerktgijer til at teste hastighed, og
Google PageSpeed Insights kan ogsa vaere et nyttigt

et af slagsen.

_ 200K 300K
@ e T e e

T N

500K 600K

Popular shopping sites

Payment systems

Catalog of online stores

indeholder, og jo flere apps der er installeret, desto
langsommere bliver det. Derfor er det en god idé at
teste hastigheden pa dit tema, inden du treeffer en

endelig beslutning.

Komprimering af kode

Komprimering af kode er en effektiv metode til at for-
bedre sidehastigheden pa hjemmesider. Ved at redu-
cere starrelsen af HTML-, CSS- og JavaScript-filer kan
man markant mindske indlaesningstiden for ens webs-
hop. Dette kan blandt andet opnas gennem minifice-
ring, hvor unegdvendigt ‘whitespace’ og kommentarer
fiernes. Ved at optimere og komprimere koden kan
man sikre en mere effektiv og hurtigere oplevelse for
brugerne, hvilket er afggrende for at tiltreekke og fast-

holde deres opmaerksomhed pa ens webshop.
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Komprimering af billeder

Hvis du har gode og flotte billeder pa dit site, er der
en god mulighed for at engagementet hos brugerne
@ges - og dermed mulighed for at trafikken og salget
@ges. Men filsterrelserne for gode og flotte billeder er
ofte store, hvilket gar indlaesningen af dine sider lang-
sommere, som bade kan skade brugeroplevelsen pa
sitet samt placeringerne i sggeresultaterne, hvorfor
det er en god ide at gere brug af billedoptimering
gennem komprimering af billeder (uden dog at ga pa

kompromis med billedkvaliteten).

Komprimering af billeder er en afgerende praksis
for at forbedre sidehastighed pa hjemmesider. Ved
at reducere filstarrelsen af billeder kan man markant
mindske indlaesningstiden pa en hjemmeside, hvilket
resulterer i en bedre brugeroplevelse. Dette opnas
ved at fijerne ungdvendig metadata, reducere bil-
ledoplasningen og justere komprimeringsniveauet.
Serg for hurtig indleesning for en forbedret bruger-

oplevelse.

Alternativt kan man vise billeder i 'next-gen’-forma-
ter som eksempelvis WebP og AVIF, der er mere mo-
derne og webvenlige billedformater, der ofte giver
en bedre komprimering end aldre formater som ek-

sempelvis PNG og JPEG.

a CMS Dashboard

My Dashboard

Orders

Blog

Contents Products
News

Support

Logout @@

Statistics Settings
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Du kan optimere dine

billeder ved at gore folgende:

Minimér sterrelsen pa dine billeder for at
optimere indlaesningstiden pa din hjemme-
side. Dette kan forbedre brugeroplevelsen
og @ge chancerne for, at dine besggende
bliver pa siden laengere.

Anvend komprimerede billeder for at redu-
cere pladsforbruget og bandbredde uden

at ga pa kompromis med billedkvaliteten.

Der er dog ogsa en raekke faldgruber, man skal

forsgge at undga, nar man optimerer billeder.

Herunder er forskellige ting man bgr veere op-

maerksom pa:

Undlad at anvende billeder af ringe kvalitet
eller billeder, der ikke harmonerer med din
hjemmesides design. Dette kan resultere i
en darlig brugeroplevelse og underminere
tilliden til din hjemmeside.

Undlad at kreenke ophavsretten og stjeele
beskyttede billeder. Dette kan resultere i
alvorlige juridiske konsekvenser og skade
din hjemmesides omdamme.

Undlad at benytte for store billeder, der
medferer lang indlaesningstid. Dette kan
forarsage, at brugere forlader din hjemme-
side, inden de nar at se billederne, og det
kan pavirke din position i sggeresultaterne
negativt.

Undlad at inkludere for mange billeder pa
din hjemmeside. Dette kan resultere i en
langsom indlaesningstid, hvilket igen kan
skade bade brugeroplevelsen og placerin-

gerne i sggeresultaterne.
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Selvom billeder (samt videoer) kan sanke hastig-
heden pa din webshop, ber du dog ngje overveje,
om det virkelig er hensigtsmaessigt at fierne dem.
Det er vigtigt at afveje trade-off mellem fjernelse af
overfledigt indhold uden at miste elementer, der kan
forbedre kundeoplevelsen. Nogle gange kan en lidt
langsommere side vaere den bedre lgsning, hvis det
betyder, at du bevarer funktioner, der tilfgjer veerdi til
kundeoplevelsen og hjalper kunderne med at treeffe

beslutninger og foretage kab.

Veerktgijer til billedkomprimering
Nar det kommer til komprimering af billeder, er der
adskillige veerktgjer til radighed, og her er nogle ek-

sempler:

Photoshop:
Photoshop udger et professionelt billedredigerings-
veerktaj, der giver dig mulighed for at zendre stgrrel-

sen pa dine billeder, beskaere dem, tilfgje effekter og

9|28

meget mere. Det omfattende saet af funktioner gor

det til et alsidigt valg for billedoptimering.

TinyPNG:

TinyPNG er et online veerktgj, der specialiserer sig i
komprimering af PNG-billeder uden at ga pa kom-
promis med billedkvaliteten. Dette ger det nemt at
reducere filstgrrelsen pa dine billeder samtidig med

at bevare skarpheden.

TinyIMG kan installeres som en Shopify-app, der kan
hjeelpe dig med at forbedre sidehastighed gennem
bla. komprimering af billedfiler.

TinyJPG:

TinyJPG er et andet online veerktgj, der letter kom-
primering af billeder uden at ga pa kompromis med
kvaliteten. Det er szerligt velegnet til JPEG-billeder og

sikrer, at dine billeder optimeres til hurtig indlaesning.
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JPEG Optimizer:

JPEG Optimizer er et online veerktej, der ger det mu-

R

ligt at komprimere dine JPEG-billeder uden at ga pa

kompromis med kvaliteten. Dette vaerktgj fokuserer

TREINOTINUO M

specifikt pa JPEG-formatet og sikrer, at dine billeder

forbliver klare og skarpe.

GIMP:
GIMP, en forkortelse for GNU Image Manipulation

Program, er en gratis og open-source billedredige-
ringssoftware. Den tilbyder mange af de samme avan-
cerede funktioner som Photoshop og giver brugerne
mulighed for omfattende billedredigering uden om-

Komprimering
er vigtig

Ved at udnytte disse veerktgjer kan du effektivt kompri-

mere dine billeder i forskellige formater og forbedre

e
o
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hastigheden pa din hjemmeside uden at ga pa kom-
promis med billedkvaliteten. Hvert veerktgj har sine
egne styrker, sa det kan vaere veerd at eksperimentere

for at finde det, der passer bedst til dine behov.
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‘Lazy loading’

‘Lazy loading’ er en teknik, der bruges af websites til

OMHUHEFEHEHHANDAAANAIMOH

AT

at optimere indlaesningstiden. Med lazy loading ind-

i
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laeser en webside kun det ngdvendige indhold farst
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og venter med atindlaese detresterende sideindhold,
indtil brugeren har brug for det. Lazy loading redu-
cerer den tid, som det tager for en webside at dbne,
fordi browseren kun indlaeser en brakdel af indholdet

pa siden ad gangen. Processen kaldes 'lazy’/"doven’,
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fordi den udskyder indlaesningen, indtil der er brug
fordenl
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On-page SEO

Optimering af site-struktur

At have en velfungerende site-struktur er vigtigt for
optimering af din Shopify-webshop. Brugerne skal
kunne navigere let og intuitivt for at finde de gnskede
produkter og oplysninger, hvilket typisk resulterer i
@get engagement og potentielt gget salg samt om-
seetning. En neglekomponent i denne optimering er
at opretholde en enkel struktur med et moderat antal

kategorier og underkategorier.

En simpel opbygning skaber en klar og overskuelig
struktur, der forbedrer brugeroplevelsen. Nar katego-
rier og underkategorier er bygget logisk op, bliver
det lettere for besggende at forsta hvor de skal lede
efter specifikke produkter eller oplysninger. Dette re-
ducerer frustration og forbedrer sandsynligheden for,

at brugerne udforsker flere dele af dit website.

Du bgr derfor regelmaessigt evaluere og tilpasse din
site-struktur. Dette kan omfatte at justere kategorier
baseret pa produktgrupper samt opdatering af navi-

gationselementer sdsom top navigationen, footer-/
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sidefods-navigationen samt ‘breadcrumb’-navigati-
onen. En gennemtaenkt og letforstaelig struktur kan
bidrage betydeligt til den samlede brugeroplevelse
og dermed styrke dit websites effektivitet og appel.

Optimering af kollektions- og produktsider

Shopify har som tidligere beskrevet ikke deciderede
kategorisider, da de opererer med /collections/ (kol-
lektioner). | denne guide refererer vi til kategorisider
som kollektionssider, men de fungerer dog stort set

pa samme made.

Kollektions- og produktbeskrivelser hjaelper brugere
og segemaskiner med at leere mere om siden, sa det
er nyttigt at optimere hver side med unikke beskri-

velser.

plikeret

mdhold'

Nogle webshops “springer over hvor geerdet er la-
vest” og bruger de samme produktbeskrivelser pa
tveers af en bestemt kategori af produkter. Man bgr
dog veere varsom med dette, da duplikeret indhold

er en hindring for ranking.

Her er nogle rad til, hvordan du skriver en perfekt be-

skrivelse:

e Adressér de besggendes potentielle
spergsmal i produktbeskrivelserne
e Tal omting, som de besggende interesserer
sig for
e Brugenkle ord
e Undga at overdrive brugen af dit primaere sage-

ord/keyword, ogsa kendt som 'keyword stuffing’
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Det tager selvfglgelig tid at skrive unikke beskrivelser
for hver kollektions- og produktside, sa det giver me-

ning at prioritere dine vigtigste sider.

Optimering af kollektions- og produktsider i din
Shopify-butik indebaerer en omfattende proces, der
streekker sig over flere trin. Dette inkluderer opti-
mering af site-struktur, indhold (og integration af

keywords) samt forbedring af brugeroplevelsen.

Indhold / content

Kvalitetsindhold pa kollektions- og produktsider er
afgerende for bade brugernes forstaelse og segema-
skiners vurdering. Derfor er det essentielt at optimere
hver kollektions- og produktside med en unik beskri-
velse. At undga brugen af den samme produktbeskri-
velse til forskellige produktsider er eksempelvis afge-
rende for at forhindre, at Google opfatter indholdet
som duplikeret indhold.

£ shopify

A Start
& Ordrer 33
 Produkter

Kollektioner

Lager

Kabsordrer

oy : =
habosds Atsnit v | B IUAvI E

Gavokort

Kundor

e

Indnald
o Analytics
@ Markedsfering
© Rabatter

Salgskanalor

‘Webshop

Apps

Billig og nem retu
Benyt Mobilepay betaling

« Abby herkjole i rustfarve Adovew

twrlabel medfalger i b
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Klart og
enkelt sprog

For at maksimere effekten af indholdsoptimering er
detvigtigt at skabe unikke, detaljerede og brugerven-
lige beskrivelser. For produktbeskrivelser kan det in-
kludere vigtige funktioner, fordele, brugsanvisninger
samt en FAQ-sektion med svar pa ofte stillede sporgs-
mal. Brug af klart og enkelt sprog samt integration
af keywords i sidernes sidetitler, metabeskrivelser,
overskrifter samt bradtekst, uden at overdrive med

keywords (keyword stuffing), er ogsa afgerende.

Selvom dét at skrive unikke tekster til hver kollektion
og produkt kan veere tidskraevende, er det en investe-

ring i en mere positiv og dermed effektiv brugerop-

levelse.
Dupliker Forhdndsvis Del Flere handlinger £ >
© Arkiveret
Skjult for Shopify-administrator (gaelder ikke
produktisten)
Cphaov arkivenng at procukt
8 e @ - »
Udgiver
o harkvalitet. C1 lille wime Saigskanaler
<Joien Op Med |&g | 5Icen 07 . .
sker rummelighed, men —_——_y
m kan lide kGoler, du kan Gonogle & YouTube
gsé skon med de matchende

Kab-knap, Facebook & Instagram, Paint of

Markeder

Danmark og Sverige

insights

ndblk viser, nar | Juktet har haft nylge

Produktorganisering @

Produktkategorl
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Eftersom hoveddelen af en webshop bestar af kol-
lektions- og produktsider, er det afgerende at iden-
tificere og anvende de rette sggeord pa disse sider.
En grundlzeggende sggeordsanalyse er essentiel, og

nedenfor udfolder vi nogle trin i denne proces.

Seet dig |
kundens sted

Find segeord / keywords
Begynd med at seette dig i dine kunders sted og ud-
arbejd en liste over emner, som de sandsynligvis ville

interessere sig for i forhold til dine produkter. Dette

kan ogsa udspringe fra konstruerede keber-perso-
nas, sagning i relevante fora samt undersggelse af
sociale medier og hashtags, der relaterer sig til dine
produkter. Inspiration kan ogsa hentes fra sidetitler,
metabeskrivelser, overskrifter og generelt tekstind-
hold pa konkurrenternes hjemmesider. Nar en grund-
leeggende liste er udarbejdet, kan du udlede andre

relaterede keywords, sggetermer og udtryk.

Kobl sggeord / keywords til URL'er
Efterfolgende kan disse keywords kobles URLer.
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Dette trin hjeelper med at afgere, om der er behov
for oprettelse af nye sider eller optimering af eksiste-
rende sider i forhold til de relevante keywords. Pa den
made far du en mere praecis og malrettet anvendelse

af keywords pa dine kollektions- og produktsider.

En systematisk tilgang til keywords og indhold spiller
en afgerende rolle i at styrke din Shopify-webshops

synlighed samt appellere til dine potentielle kunder.

Optimering af sidetitler og metabeskrivelser

Nar sggeordsanalysen er udarbejdet og det er ble-
vet kortlagt hvilket primaert- samt sekundaere sggeord
hver enkelt side skal malrettes imod, er det tid til at

optimere sidetitler og metabeskrivelser for dine sider.

| Shopify er det ganske nemt at optimere sidetit-
ler og metabeskrivelser. Du veelger blot en af dine
kollektions- eller produktsider og scroller ned til
'Segemaskinefortegnelse’ og klikker pa '‘Rediger’ for

at kunne opdatere metaoplysninger:

Sagemaskinefortegnelse

Tilfaj en titel og en heskrivelse for at se, hvordan denne kollektion kan se ud pa en
segemaskinefortegnelse

SEQ Title

0 at 70 benyttede tegn

SEQ Description

0 af 320 benytede tegn

Fra Shopify

Veer dog opmaerksom pa at Shopifys tommelfinger-
regler i forhold til antallet af tegn pa op til 70 tegn for
en sidetitel og 320 tegn for en metabeskrivelse ikke
stemmer overens med Google retningslinjer pa hen-
holdsvis 60 tegn for en sidetitel og 155 tegn for en

metabeskrivelse.
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Disse rad vil ikke kun hjeelpe dig med at skrive gode
sidetitler og metabeskrivelser, der er sggeordsopti-
merede, men det vil ogsa gere dine visninger i sgge-

resultaterne skarpe og feengende.

Men det kan veere udfordrende at skrive en unik si-
detitel og metabeskrivelse for hvert produkt, safremt
ens webshop har hundred- eller tusindvis af sider. S&

en skabelonbaseret tilgang er ofte at foretrackke.

Denne tilgang indebeerer, at du opretter en skabe-
lon til dine sidetitler og metabeskrivelser og falger et
lignende format pa tveers af en bestemt produktka-

tegori.

Anvend 'schema markup’

'‘Schema markup’, ogsa kendt som struktureret data,
fungerer som en vejledning for ssgemaskinerne og
hjeelper dem med at forsta indholdet pa dit webs-
ite. Adskillige undersggelser viser, at hjemmesider,
der benytter sig af schema markup, oplever mar-
kante forbedringer i deres klikrate/'click thorugh rate’
(CTR) gennem gget synlighed i s@geresultaterne i

form af 'featured snippets’. Selvom det ofte antages,

* WordStream
hitps:iwww. wordstream.com » Learn

SEO Keywords: How to Find Keywords for Your Website

Your SEO keywords are the keywords and phrases in your web content that make it possible

for people to find your site via search engines. A website that is wel

Most Popular Keywords - Free Keyword Tools - 5 Keyword Search Tools All..

People also ask

What are SEQ keywords?
How do | find good SEQ keywords?
What is an SEO keyword list?

How do | target keywords for SEO?

Fra Google-sggning

Feedback
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at ssgemaskinerne fuldt ud forstar alt indhold pa di-
verse sider, er det til tider ngdvendigt at give dem en
hjeelpende hand. Dette kan geres gennem brug af

schema markup.

Schema Markup tilfgjer en ekstra dimension til din si-
desindhold ved at give mere detaljerede oplysninger
omkring det, hvilket ger det lettere for sagemaski-
nerne at analysere og praesentere det relevante ind-
hold for brugerne. Ved at integrere schema markup
kan du strukturere dine data pa en made, der ger det
mere forstaeligt for ssgemaskinerne, hvilket resulte-

rer i en forbedret synlighed i sggeresultaterne.

For eksempel kan du ved hjzlp af schema markup
tydeliggere vigtige oplysninger om dine produkter
sasom pris, tilgeengelighed, anmeldelser, levering,
med videre. Dette hjeelper ikke kun med at optimere
din sides performance i sggeresultaterne, men det
ger ogsa dit indhold mere tiltalende og informativt
for potentielle besggende. Integreringen af schema
markup ber derfor ses som en veerdifuld strategi for

at forbedre din sides synlighed og klikrate.

W
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Schema markup kan implementeres pa forskellige
mader, men en af de mest almindelige formal er at
fa Google til at praesentere en sakaldt rich snippet’ i
segeresultaterne. Dette repraesenterer en udvidet vis-
ning i Googles sggeresultater (SERP), som kan veere
yderst gavnlig. En udvidet visning i segeresultaterne
tilfgjer ikke kun ekstra information til brugeren om dit
website, men det optager ogsa mere plads pa resul-
tatsiden, hvilket resulterer i, at konkurrerende websi-
tes skubbes leengere ned pa siden. De mest anvendte
typer af schema markup for webshops relaterer sig til
virksomhedsinformation, produkter, anmeldelser, ar-
tikler, videoer samt ofte stillede spargsmal/frequently

asked questions’ (FAQ).

| Shopify understgatter stort set alle temaer schema
markup. Du skal bare udfylde alle de ngdvendige op-
lysninger om dine produkter eksempelvis for at veere
berettiget til at blive vist som et rich result. Safremt dit
Shopify-tema ikke understatter schema markup, kan
du kan du overveje at bruge en Shopify-app til at akti-

vere rich results for dine produkter.

Hvordan anvendes schema markup?

Nar malet er at opna en 'rich snippet’ i sggeresulta-
terne, er det farste skridt at identificere det indhold,
der skal markeres, sa Google kan forsta dets funktion
eller betydning pa siden. Det er af afgerende betyd-
ning at overholde Googles retningslinjer i denne pro-
ces, og du kan finde mere information om disse ge-
nerelle retningslinjer for struktureret data pa Googles

officielle side.
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Efter at have udvalgt det relevante indhold skal det
markeres som struktureret data. Dette trin kan nemt
udferes ved hjeelp af forskellige Shopify-apps eller
gratis schema markup-generatorer. Disse vaerktg-
jer genererer et script, som derefter kan indsaettes i
HTML-koden pa dit website baseret pa det marke-
rede indhold eller tag.

Struktureret
data er vigtig

Nar du anvender schema markup, kan du preecist
specificere detaljer som priser, anmeldelser, produkt-
information eller andre relevante oplysninger afthaen-
gigt af indholdet pa dine sider. Struktureret data hjeel-
per ikke kun segemaskiner med bedre at forsta din
sides indhold, men det gger ogsad sandsynligheden

for at opna en 'rich snippet’ i segeresultaterne.

Optimering af billeder
Alt-tekst (alternativ tekst) er det bedste udgangspunkt
for billedoptimering. Den hjeelper segemaskiner med

at forsta billedet og hjeelper brugere, der benytter sig

af skaermlaesere.
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| Shopify kan du let tilfgje en alt-tekst til et billede. Du

vaelger blot dét billede, som du gnsker at give en alt-
tekst, og klikker pa ‘Tilfgj alternativ tekst’, hvorfra du sa
kan give en kort beskrivelse af billedfilen for svagsy-
nede personer eller personer, der har forbindelse
med lav bandbredde. Billeder med alt-tekst @ger
derudover chancen for at dine produkter figurerer i

billedresultaterne pa Google.

Det betaler sig ogsa at bruge beskrivende filnavne til
billeder. Hvis du eksempelvis har et billede af en sort
Nike-sko pé& en produktside, er filnavnet Nike_sko_
sort.avif bedre end IMG123456789.avif.

Du begr derfor optimere dine produktbilleder ved
bade at bruge beskrivende filnavne samt tilfaje

alt-tekster.

Det er ogsa vigtigt at forsgge at anvende unikke bille-
der og ikke stock-fotos, da Google ikke er glad for at
vise de samme billeder i sagningerne. Her vil Google

ofte blot undlade at vise dine billeder.

Derudover skal du som tidligere beskrevet veere pa

vagt over for billedfilernes sterrelse. Tunge billeder

ger indlaesningen af dine sider langsommere, hvilket
kan skade placeringer i s@geresultaterne samt bru-

geroplevelsen.

Gor det lettere
for Google

Du kan hjelpe Google med at forsta dine billeder

ved at gore folgende:

e Brug relevante og beskrivende filnavne til dine
billeder, sa Google bedre kan forsta indholdet af
dit billede.

e Tilfgj alt-tekster til dine billeder, s& Google kan
aflaese billedets indhold, selvom det ikke kan
vises pa grund af tekniske problemer eller for at
imadekomme brugere med nedsat syn.

e Tilfgj beskrivende og relevante metatags pa
dine billeder, s& Google kan fa mere information
om dit indhold og bedre forsta, hvad dit billede
viser. Dette kan @ge sandsynligheden for, at dine

billeder vises i sggeresultaterne B
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Lokal SEO

| Googles s@geresultater bliver ranking bestemt af
den organiske algoritme, men nar det kommer til lo-
kale sggeresultater, opererer Google en smule an-
derledes. Lokale sggeresultater baserer sig pa flere
faktorer end den konventionelle sggealgoritme. Nar
du foretager en lokal segning pa Google, vurderes

ranking ud fra tre hovedkomponenter:

Relevans:
Er dit indhold relevant for sggeforespargslen eller

sggeordet?

Prominens:
Skiller din virksomhed sig ud? Er den troveerdig, og
er dit indhold preecist?

Nzerhed:
Er din virksomhed fysisk teet pa den, der foretager

sggningen?
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Det overordnede mal med lokal SEO er at age tra-
fikken til din virksomhed, hvilket kan medvirke til
@get salg pa lokalt niveau. Mange forbrugere sager
muligheden for at besgge en fysisk butik, mens de
stadig handler online (omnichannel-mulighed). At
udvikle en lokal SEO-strategi hjeelper ikke kun din di-
gitale butik med at skille sig ud, men det giver ogsa

mange fordele for din virksomhed.

Lokal SEO hjeelper brugere med at finde din pla-
cering og leere dem mere om din virksomhed. Nar
disse oplysninger er tilgeengelige, er brugerne mere
tilbgjelige til at handle i din butik. Der er flere skridt,
du kan tage for at styrke din lokale SEO:

e Optimér din Google My Business-profil med
relevante virksomhedsoplysninger og link den til
dit Shopify-site for at sikre, at dine oplysninger er
nojagtige og opdaterede.

Opret lokalt indhold ved at publicere indhold pa

din blog, der fokuserer pa neerliggende steder

eller emner relevante for din virksomhed og in-
teressant for dine kunder. Dette kan @ge synlig-
heden af din butik og tiltreekke lokal trafik.

e Inkludérvirksomhedsoplysninger pa dit site ved
at tilfgje virksomhedens navn, adresse, telefon-
nummer og abningstider i HTML-koden pa dit
website. Sgrg for at disse oplysninger altid er
opdaterede pa tveers af alle online platforme,
herunder din Google-fortegnelse og sociale
medier.

e Integrér lokale sggeord ved at indarbejde

keywords med lokal relevans i dit indhold (her-

under sidetitler, metabeskrivelser, overskrifter,
bredtekst, mv.) og produktoversigter for at op-
timere chancerne for at blive opdaget af lokale

forbrugere.
Ved at implementere disse tiltag kan du styrke din lo-

kale SEO og forbedre din butiks synlighed pa lokalt

niveau M
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Domeneautoritet/'domain authority’ er maske nok
den vigtigst disciplin indenfor SEO nar det kommer
til Shopify. Teenk sadan her, mange andre har samme
CMS og med Al har mange nu mulighed meget ind-
hold. Sa med links og autoritet har du mulighed for
at differencer dig. Mange mener stadig at 35-40% af
din synlighed aflene kommer fra Links og autoritet.
Sa det kan veere afggrende for at ege den organiske
trafik til din Shopify-webshop, idet der er en klar sam-
menhaeng mellem organisk trafik og domaener med
hgj autoritet eller domaene-rating/’domain rating'’.
Domain rating beregnes ud fra flere forskellige fak-
torer, heriblandt antallet af henvisende domaener/'re-
ferring domains’ og backlinks, og anvendes blandt
andet til at sammenligne forskellige siders online til-

stedevaerelse pa nettet.

Domain rating kan ogséa anvendes til at vurdere veer-
dien af links fra andre hjemmesider. Links fra domze-
ner med hgj autoritet er saledes en god made at op-
bygge dit eget sites domain authority ved at have en

steerk og naturlig linkprofil.
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RATING

Linkbuilding-strategier

Linkbuilding udger et afgerende element i enhver
vellykket SEO-strategi. Den rette linkbuilding-tilgang
kan markant forbedre din Shopify-webshops positio-
nering pa segeresultatsiderne (SERP), hvilket resulte-
rer i @get trafik og omsaetning. Statistikker viser, at de
sider, der indtager den gverste position pa Google,
i gennemsnit har ca. fire gange s& mange backlinks

som dem der befinder sig pa plads 2 til 10.
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Derfor er udarbejdelsen af en effektiv linkbuil-
ding-strategi, der omfatter bade interne og eksterne
links, afgerende for at tiltreekke en sterre maengde
potentielle kunder. Ved at implementere smarte link-
building-taktikker kan du ikke kun styrke din butiks
online synlighed, men ogsa opbygge en troveerdig

online tilstedeveerelse.

Eksterne links og samarbejder

Eksterne links er links, som peger pa dit site udefra.
For Google virker udefrakommende links som en
slags anbefalinger, og mange anbefalinger fra troveer-
dige sider vil sge dit sites troveerdighed, og Google
vil efterfalgende rangere dit site hgjere i segeresulta-

terne som en blastempling af dit site og indhold.

'‘Outreach’ links og link-kataloger er betegnelser for
to af de mest almindelige linkbuilding-strategier i for-

hold til eksterne links:

‘Outreach’ links

'‘Outreach’ er disciplinen hvor man reekker ud til jour-
nalister, bloggere, webmastere og andre skribenter
for at forsgge at "overtale” dem til at linke til ens site.
Et typisk argument i “overtalelsen” kan veaere at linket
skaber gensidig veerdi for begge, da dit site f.eks. in-
deholder brugbar information for deres kunder eller

brugere og/eller giver promotion-veerdi.

Eksempelvis kan man sende en e-mail til de relevante
personer og bede dem om at tilfgje et link, forssge
at bytte sig til et link, eller alternativt betale for at fa

oprettet et link.

Link-kataloger

En god begyndelse til at fa backlinks er ofte at serge
for at sitet er registreret og oprettet alle de relevante
steder som Krak, DeGuleSider og andre former for
business ‘directories’. Den SEO-maessige vaerdi i form

af f.eks. domain rating kan helt sikkert diskuteres, men
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det kan veere en fornuftig start til en naturligt og ba-

lanceret linkprofil med forskellige typer af links.

Certifikater og maerkningsordninger
Gennem deltagelse i certificeringsprogrammer kan
virksomheden opna anerkendelse og skaffe kvalitets-

links fra palidelige kilder.

Gendannelse af dgde links og brand-omtale

Ved at identificere og gendanne daede links eller ud-
nytte brand-omtale uden aktive links kan virksom-
heden genoprette forbindelser og forbedre SEO-

resultater.

Links fra egne netvaerk
Ved at udnytte eksisterende forbindelser kan virksom-

heden skabe relevante links og styrke online autoritet.

Links fra profiler
Optimering af online profiler pd sociale medier og
andre platforme kan resultere i veerdifulde links og

styrke brandets digitale tilstedevaerelse.

Blog- og forumkommentarer
Deltagelse i diskussioner pa blogs og fora kan fere
til opbygning af forbindelser og skaffe links fra bran-

chens interessenter.
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Influencere og bloggere

Samarbejde med branchens influencere og bloggere
kan skabe autentiske links, da deres anbefalinger ofte

har stor veegt og pavirker malgruppens opfattelse.

20|28

‘Advertorials’

Denne strategi indebarer oprettelse og placering
af redaktionelt indhold med reklameelementer for
at generere synlige og indflydelsesrige links fra rele-

vante medieplatforme.

‘Earned Link'-strategier:

'Earned Link'-strategier fokuserer pa at skabe veaerdi-
fuldt og delbart indhold, som organisk tiltraekker links
fra andre websteder, hvilket styrker bade autoritet og

synlighed.

Indhold af
haj kvalitet

Godt indhold

For at opna links fra andre sider er det ofte afggrende,
at dit website indeholder originalt, kreativt, engage-
rende og nyttigt indhold, som appellerer til brugere
og kunder. Nar indholdet har tilstreekkelig kvalitet,
kan det resultere i organiske backlinks fra sider med
hgj kvalitet, hvilket ager SEO-veerdien. forbindelser,
hvilket kan forbedre online synlighed og skabe tro-

veerdige links.

Infografikker
Skabelse og deling af informative infografikker kan til-
treekke opmaerksomhed og resultere i deling og links

fra andre websteder.

Kundedata
Ved at udnytte kundedata og feedback kan virksom-
heden skabe indhold, der appellerer til malgruppen

og tiltreekker naturlige links fra brugerne.

Andre undersggelser
Gennemfarelse af brancheundersggelser og analyser

kan generere unikt indhold, der tiltreekker opmaerk-
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somhed og skaber veerdifulde links fra andre akterer

inden for branchen.

Veerktgjer og tests
Udvikling og deling af brugbare veerktgjer og tests
kan tiltreekke opmaerksomhed og resultere i kvalitets-

links fra relevante kilder.

‘Gamification’ / spil
Implementering af ‘gamification’-elementer, sasom
konkurrencer eller spil, kan engagere brugerne og

skabe deling, hvilket potentielt kan resultere i links.

Gratis ting
Tilbyd veerdifulde ressourcer, gratis veerktgjer eller
indhold, der kan skabe positiv opmaerksomhed og

naturlige links.

'Skyskrabers’
At opbygge og forbedre indhold for at overga kon-
kurrenternes kvalitet kan fore til at andre websteder

linker til virksomhedens ressourcer.

2128

Malrettet PR-strategi mod starre medier
En malrettet PR-indsats mod starre medier kan skabe
omtale og kvalitetslinks, hvilket styrker virksomhe-

dens online position.

Sponsorering, donationer og velggrenhed

Gennem sponsorering, donationer eller velggrende
aktiviteter kan virksomheden opna positiv omtale og
skabe kvalitetslinks fra organisationer eller medier,

der statter lignende veerdier.

En effektiv strategi for at generere backlinks er at
skabe indhold som undersggelser, praesentationer,
e-bgger, infografikker og statistik. Hvis disse data og
oplysninger preesenteres pa en klar og interessant
méade, skaber det en mulighed for at opna backlinks

af hgj kvalitet til dit website.

For eksempel kan en veludfert infografik eller en om-
fattende undersggelse inden for din branche eller
niche tiltreekke opmaerksomhed fra andre aktorer i

branchen, som muligvis gnsker at dele eller linke til dit

ombiftion



SHOPIFY SEO-GUIDE

indhold. Dette skaber ikke kun et veerdifuldt netvaerk
inden for din branche, men det kan ogsa bidrage po-
sitivt til din sides autoritet og synlighed i segeresulta-
terne. Det er veerd at investere tid og ressourcer i at
skabe indhold af hgj kvalitet for at opna baeredygtige

og kvalitetsorienterede backlinks.

Interne links

Intern linkbuilding indebaerer etablering af links pa
dit eget website, der guider trafikken mellem rele-
vante sider. Velplacerede og relevante interne links
kan ikke kun fastholde besggende pa dit website,
men ogsa give dem et dybere indblik i dit brand og
dine produkter. En effektiv intern linking-strategi en-
gagerer ikke kun brugere, men bidrager ogsa til en
mere forstaelig site-struktur for ssgemaskinerne, hvil-

ket forbedrer deres evne til at navigere pa websitet.
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Gennem god brug af interne links kan brugerne nemt
bevaege sig mellem forskellige sektioner, hvilket gger
deres interaktion med dit indhold. Dette kan omfatte
links til kollektionssider, produktsider, relevante blog-
indleeg, infografikker, videoer og andre sider, der
yderligere beriger brugeroplevelsen. En veludfert in-
tern linking-strategi er afgerende for at skabe en sam-
menhangende og informativ rejse for besggende pa

dit website.

‘ Intern linking
er veerdifuld

For segemaskiner er struktureret og velorganiseret
intern linking ogsa veerdifuld. Det hjeelper segemaski-
nerne med at crawle dit site og indeksere dine sider.
Dette kan potentielt forbedre dine siders placeringer

i sggeresultaterne - og dermed dit sites synlighed.

Serg for at tilfgje relevante interne links pa en naturlig
made, hvor de supplerer indholdet pa den aktuelle

side. Undgé overoptimering og skab links, der farer

besggende til relevant og veerdifuldt indhold Bl
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Brug af Shopify-apps til SEO

Der findes en raekke apps, som kan hjeelpe dig med

SEQ i Shopify. Man bgr dog vaere en anelse varsom
med at installere for mange apps, da de kan forringe
hastigheden pa dit site og medfere en darlig perfor-
mance i forhold til preestation og speed. De har hver
saer forskellige styrker og svagheder, og her lister vi
nogle af de bedste og beskriver hvad de kan anven-

des til:

Files Contents

Products </>
il @ @
» Statistics Users Settings #

Yoast

Yoast er et SEO-veerktgj, der kan hjeelpe med at for-
bedre din webshops SEO og rangere hgjere i sggere-
sultaterne. Det kan forbedre din webshops synlighed

med SEO-analyser, der er skraeddersyet til e-com-

merce. Yoast SEO ger det nemt for alle at arbejde
med SEO med veerktgjer og vejledning. Det tager
hand om den ofte mere komplicerede og tekniske
SEO, sa du kan fokusere pa andre aspekter af din virk-
somhed. Pas dog pa med at tror for meget pa deres
keyword density. Brug det mere som en pegemazerke.
Derudover kan Yoast overskrive gammel titler og ind-

hold, uden du sa har backup.

Yoast er dog en betalingsapp, men kan testet af med

en 14-dages proveperiode forst.

Plug In SEO

Plug In SEO er en alt-i-én SEO-app, som er et nyttigt
vaerktgj til at udfere din SEO-strategi. Appen ger det
nemmere for dig at optimere din webshop uden at
det kraever, at du er SEO-ekspert. Den kan ogsa an-
vendes til at crawle/scanne dit site for kritiske SEO-

problemer.

Octane Al

Octane Al kan anvendes til at opsaeette forskellige in-
teraktive quizzer, der kan indsamle data om kunders
preeferencer og shopping-vaner. P& baggrund af de
indsamlede data kan man tilpasse og skreeddersy

personlige produktanbefalinger til kunderne.

oimbiftion
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Yodel

Yodel anvender Al til at generere unikt og overbevi-
sende indhold, som kan hjaelpe med at fastholde og
engagere kunder. Yodel er saledes iseer anvendeligt
til at generere indhold til produktbeskrivelse, blog-

indleeg og/eller tekster til sociale medier.

GoWise

GoWise kan anvendes til at generere et stort antal
SEO-venlige, malrettede metatags ved hjeelp af Al-
teknologi. Iseer hvis der skal oprettes mange tags, kan
det vaere en langsomlig proces at skulle igennem.
GoWise har saledes en bulk tag-generering samt
kontinuerlig optimering af metatags, som tager hen-
syn til @ndringer i SEO-tendenser og sggeadfzerd

hos kunder.

Wiser

Wiser bruger avanceret analyse til at hjeelpe dig med
at forstd dine kunders kgbsvaner og preeferencer.
Denne indsigt kan anvendes til at afdeekke kundernes
shopping-meanstre, tilpasse produkttilbud og tilbyde
personlige anbefalinger pa baggrund af hver enkelt
kundes praeferencer. Wiser tilbyder ogsa flere for-

skellige analyseveerktgjer til tracking af engagement,
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analyse af konverteringsrate samt overvagning af

salgstendenser.

Analyse og rapportering

Analyse og rapportering udger kernen i en succes-
fuld e-commerce-strategi. For Shopify-webshops er
det afggrende at forstd hvordan man kan udnytte
veaerktajer som Google Analytics til at optimere yde-
evnen, forsta kunders adfeerd og traeffe informerede

beslutninger.

En integration med Google Analytics giver dig ek-
sempelvis indblik i hvordan besggende interagerer
med din butik, hvilke sider der traekker mest trafik, og
hvor lang tid de tilbringer pa hver side. Forbindelsen
mellem din Shopify-webshop og Google Analytics
giver dig ogsa mulighed for at grave dybere i konver-
teringsdata, identificere trafikkilder og forsta hvordan

besggende navigerer gennem din online butik.

Ofte kan et mix af Shopifys egne analyseredskaber
sammen med Google Analytics dog give det mest

nuancerede billede af kundernes adfeerd pa dit site.

ombiftion
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Google Search Console URL-inspektion
At anvende Google Search Console pa Shopify CMS e Brug funktionen "URL-inspektion’ til at tjekke
(Content Management System) er afgerende for at hvordan Google indekserer og forstar specifikke
optimere synligheden og ydeevnen af din webshop sider af din webshop
pa Google. e |dentificer og lgs eventuelle problemer, der kan
pavirke indekseringen eller visningen af dine
Sadan integrerer du og drager fordel af sider
Search Console pa din Shopify-platform:
* Logind pd Google Search Console og tilfgj din Performanceanalyse
webshop som domaene e Undersagg rapporterne om webstedsydeevne for
e \Verificer ejerskabet ved at falge anvisningerne at evaluere belastningstider og respons fra din
e Shopify gar denne integration relativt enkel Shopify-webshop
ved at tilbyde et dedikeret felt til at indtaste din e Optimer billeder, scripts og andre elementer
Search Console-verificeringskode for at forbedre hastigheden og give en bedre
brugeroplevelse
Overvagning af performance
e Brug Search Consoles rapporter om sggefore- Mobilvenlig brugeroplevelse
sporgsler for at evaluere hvilke segeord og sider e Kontroller ‘Mobile Usability’-rapporten for at
der performer godt sikre, at din webshop er mobilvenlig
e Identificer potentielle forbedringsomrader og e Shopify-temaer er normalt responsive, men tjek
optimer produktbeskrivelser og metadata i over- alligevel for eventuelle specifikke problemer pa
ensstemmelse hermed mobile enheder
Fejlfinding og indeksstyring Ved at integrere og aktivt bruge Google Search
e Hold gje med eventuelle fejl eller advarsler, der Console pa din Shopify-webshop kan du finjustere
vises i Search Console din SEO-strategi og sikre, at din webshop praesterer
* Lgsidentificerede problemer som f.eks. indekse- optimalt i sggeresultaterne. Det hjeelper med at til-
ringsfejl eller manglende metadata for at sikre, at treekke mere organisk trafik og forbedre din webs-
din webshop optraeder korrekt i sggeresultaterne hops online synlighed.

® ombiftion
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Opdateringer og trends inden for
Shopify SEO

| den dynamiske verden af e-commerce og online
synlighed er det afgerende at holde sig opdateret
med de seneste trends indenfor SEO. Ved at forsta
og tilpasse sig disse skiftende forhold kan du give
din online butik en konkurrencefordel og forbedre
dens position i segeresultaterne. Det kan handle om
endringer i algoritmer, nye funktioner eller skiftende
forbrugeradfeerd. Det falgende er vores bud pa hvad
der “trender” indenfor SEO til Shopify:

Anvend Al til at skabe mere indhold

Kvalitetsindhold udger en essentiel del af enhver suc-
cesfuld SEO-strategi - uden dette bliver det sveert at
opna en hgj placering pa resultatsiderne i segema-
skinerne. Al (‘artificial intelligence’), eller Kl (kunstig
intelligens) pa dansk, kan vaere en effektiv lgsning til
at kreere store maengder indhold hurtigt, og Al an-
vendes ofte til at generere omfattende produktbeskri-
velser, sidetitler, metabeskrivelser, blogindleeg, med

mere.

Selvom Al kan vaere et nyttigt og kraftfuldt veerktgj, er
det vigtigt at vaere opmaerksom pa visse udfordringer

ved at blive for afhaengig Al til indholdsproduktion.
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Der er tegn p3, at brands med unikt indhold, sdsom
nyteenkende viden og originalt materiale, belgnnes i
sogeresultaterne. Derfor skal man finde den rette ba-
lance mellem brugen af Al til effektivindholdsproduk-
tion og sikringen af, at indholdet stadig indeholder
veerdifulde og differentierede elementer, der skiller
sig ud iblandt konkurrencen. En velovervejet tilgang
til implementering af Al kan derfor veere afgerende

for at opna bade kvantitet og kvalitet i indholdet.

Invitér eksperter til at skrive indhold pa dit site

Forkortelsen E-E-A-T, der star for erfaring, ekspertise,
autoritet og troveerdighed (‘Experience’, 'Expertise’,
‘Authoritativeness’ og 'Trustworthiness’), fungerer
som en malestok for hvor troveerdig Google vurde-
rer en given side, og det har betydelig indflydelse pa

Googles ranking.

Troveerdighed
gger ranking

En effektiv made at tilfere troveerdighed til din hjem-
meside er ved at inddrage forskellige eksperter til at
bidrage med indhold. For eksempel kan man fa en
tandlaege til at skrive indhold, hvis ens webshop sael-
ger tandpasta, eller samarbejde med influencers, der
har en betydelig felgerskare inden for specifikke em-

ner pa sociale medier.

Ved at lade eksperter dele deres viden og perspekti-
ver pa din hjemmeside, styrker du ikke kun sidens tro-
vaerdighed, men du tilfgjer ogsa veerdifuldt indhold,
der appellerer til din malgruppe. Google belgnner
sider, der demonstrerer ekspertise og autoritet inden
for deres branche eller niche. Denne tilgang hjslper
ikke kun med at opbygge din sides omdamme, men
kan ogsa have en positiv indvirkning pa dens synlig-

hed i ssgemaskinerne.

ombiftion
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Mobile-First indeksering

Det er afgerende at optimere din Shopify-side til
smartphones og mobile enheder, da Googles fokus
pa mobiltelefoner gennem Mobile-First sender tyde-
lige signaler om dette. Brugerne forventer at hjem-
mesider er responsive pa mobilen, indlaeses hurtigt
og fungerer problemfrit pa smartphones. Derfor er
det essentielt for Shopify-sider ikke blot at veere seste-
tisk tiltalende, men ogsa at levere et intuitivt og bru-
gervenligt design, der er optimalt tilpasset til mobile

enheder.

)

Ved at sikre at din side fungerer problemfrit pa min-
dre skeerme, opfylder du ikke kun brugernes forvent-
ninger, men du forbedrer ogsd dine chancer for at
opna en hgjere rangering pa Google og andre sgge-

maskiner.

Optimering af videoindhold
En effektiv made at skille sig ud fra konkurrenterne pa

er ved at inkorporere videoindhold pa din hjemme-
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side, og der er bred enighed om, at Googles algo-

ritmer i stigende grad veegter videoindhold hgjere i
sggeresultaterne. Hvis der vises en video-thumbnail
pa Googles resultatside, @ges sandsynligheden for,
at brugerne klikker pa linket. Optimering af videoind-
hold indebzerer strategiske trin som optimering af
titler, beskrivelser, tags samt inklusion af antallet af

visninger og abonnenter/'subscribers”.

Optimering af videoindhold er ikke blot begraenset
til tekniske aspekter, men omfatter ogsa at skabe ind-
hold, der engagerer og tiltreekker din malgruppe. Ved
at implementere en omfattende videooptimerings-
strategi kan din virksomhed udnytte det stigende
fokus pa visuelt indhold og positionere sig som en

autoritet inden for din niche l
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